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A caballo
entre
ires g
siglos

Manuel Luis e
Ignacio de las
Cuevas Fraga (hijos
de Ignacio de las
Cuevas y biznietos
del fundador), en una

»

Hace ya 145 anos que Francisco Cuevas y Cabo se esta-
blecié en Ourense para crear un pequefio negocio de ali-
mentacion. Transcurridas cuatro generaciones de la familia
desde entonces, el Grupo Cuevas cuenta hoy con cinco
sociedades que operan en distintos sectores de la distri-
bucion alimentaria, la industria agroalimentaria y la auto-
mocion, y una presencia exterior en una treintena de paises.

Por Gonzalo Fernandez

Corrian tiempos de incertidumbre en Espafia cuando Francisco de las
Cuevas y Cabo se establecio en Ourense. En 1866 el pais padecia una
crisis econémica y la muerte de O'Donell dio pie a la Revolucion Gloriosa
que destronaria a Isabel Il en 1868. Fue en 1867 cuando este emprendedor
castellano, llegado de Tierra de Campos, cre6 en la Ciudad de las Burgas un
pequefio negocio de alimentacion en la calle Lepanto —hoy Progreso—, que
con el paso de los afios se convirtio en el germen del Grupo Cuevas.

Liegado a Ourense al igual que muchos paisanos suyos de la época para fundar
un negocio de alimentacion, él y su familia se afincaron aqui, heredando su
hijo, José de las Cuevas Vazquez, la empresa, convertida ya en almacen, que
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Cueyas se
convirtio a
mediados del
siglo pasado
en la primera
empresa
espanola en
comercializar
nasivamente el
marron glace,
producto del
gue hoy es un
referente
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- Cueras y Cia se trasladaal
Poligano Industrial del Veintiuno

Seinauguia en Sanfiago
¢l primer Cash & Carry
firgido al mercado
mayorisa, y un aio
despuss en Vigo

dejaria posteriormente al suyo, Ignacio de las
Cuevas Moreno, ya en la tercera generacién.
Fue precisamente el nieto del fundador quien -
en 1944 puso en marcha un nuevo proyecto
empresarial: el antiguo almacén de la calle
Progreso se convertia en Cuevas y Cia, SA,
una sociedad que inicia su actividad con la
comercializacién en fresco de castaias,
nueces, cerezas, moras y otros productos
de alimentacién con la intencion de generar
mayor valor afiadido.

Nuevos productos. A

partir de ahi, la sociedad evoluciona hacia el
pelado de la castana y la elaboracién del
producto que se convirtié en el estandarte
de la firma: el marron glacé, una castana
confitada que hasta entonces sdlo era apre-
ciada en Francia e ltalia y con la que la firma
gallega se convertia en la primera empresa
espafiola en comercializarla masivamente
y con soporte industrial. Esta expansién vino
acompariada con el desarrollo de distintos

derivados del popular fruto seco, como el
puré y la crema de castaiia o la castana
en almibar, entre otros. Actualmente, de los
25.000 metros cuadrados que ocupa en el
Poligono de San Cibrao das Viias, 6.000
albergan la elaboracion de su producto
estrella, que estan distribuidos en éreas de
recepcion, pelado a fuego, pelado a vapor,
camaras y glaseado.

Sustentada en una materia prima que adquiere
principalmente en el oriente de la provincia
ourensana, donde el fruto alcanza las cualida-
des mas apropiadas del marron glacé, la em-
presa se convierte en una industria referente a
nivel mundial en explotacion de la castafia en
general y en especial del apreciado dulce, que
hoy exporta a paises como Francia, ltalia,
Alemania, Reino Unido, Bélgica, Panama,
Brasil, Argentina, Estados Unidos, Japén,
Egipto, Repliblica Checa, Emiratos Arabes,
México, Venezuela o Australia, entre otros.



Empresas cen historia

65

Se constiluye Funalur,
Dlataforma mayorista de
produchos naturales frescos

La empresa s diveesifia con el nacimieato
da Tomavil, concssionario de Ford

Tomavil se

St abre ¢l primer
fiace con

. . supermercado Aqui€, e con
su acfividad haciala especidizado en menis tistrbucion
amendra, e chocalale sansy eqilibrados de ford para
y sus derivados Yino

Pone en marcha
Delisabor, gue enfoca

.
EXPanSIOH. Con el éxito de sus nuevos produc-
tos, Cuevas y Cia vive a finales de los 60 y principios de los 70
afios de expansion y ya en 1972 se traslada de la ciudad a
unas modernas instalaciones en el Poligono Industrial del
Veintiuno, que son hoy una innovadora y amplia plataforma
logistica de distribucién con mas de 1.200 metros cuadrados.

Durante esa época, la empresa iniciaba su diversificacion con la
distribucién de productos de drogueria, siendo esa década y la
siguiente la de mayor crecimiento de la sociedad. En el proceso
participaban ya, junto a Ignacio de las Cuevas y su director-ge-
rente, Julio Vazquez Estevan, Manuel Luis e Ignacio Angel de
las Cuevas Fraga, |la cuarta generacién de la saga.

Es entonces cuando nacen los Cash & Carry, un nuevo formato
en la distribucién alimentaria dirigido al mercado mayorista y
que hoy estan ubicados en las principales ciudades y comarcas
de Galicia. El primero de los 10 que tiene actualmente fue
inaugurado en Santiago en 1972, al que seguiria un afio més
tarde otro fruto de la reconversion de la parte trasera del antiguo
almacén, en la calle Reza. Dos mas en la ciudad de las Burgas y
otros en Vigo, Lugo, A Coruiia y Monforte completan la red.

Autom()VlleS « La gran diversificacién de la
sociedad se produce en 1880 con el nacimiento de Tomovil,
SA, concesionario de [a marca de automdviles Ford para la
provincia de Ourense, que se convierte en la Unica empresa
del grupo que no opera en el sector de alimentacion. Mas ade-
lante, en 2010, la firma se haria con la distribucién de la marca
para Vigo tras la adquisicion de Delio y hoy cuenta con unas
instalaciones centrales de 6.000 metros cuadrados en la capital
ourensana y delegaciones en la ciudad olivica y O Carballifio.

Aprovechando la sinergia generada por la sociedad mattiz del
grupo, en 1995 se constituye Frunatur, SA, plataforma ma-
yorista de productos vegetales frescos, cuyas instalaciones
alcanzan una superficie de 2.000 metros cuadrados que abar-
can comercialmente el sur de Galicia y el norte de Portugal.
La verticalizacién en el aprovisionamiento y comercializacion,
junto a una infraestructura frigorifica estatica, representan sus
aspectos mas diferenciadores.

Dellsabor. Con la experiencia ya desarrollada por

Marron Glacé en la linea de productos gourmet o delicatessen,

Imagen/agrea del =
laslinstalaciones de
Frunatur y Cuevas'y
Cia en/el Poligono
de San Cibrao das
Virtas

el Grupo Cuevas pone en marcha en 2003 Delisabor, SL, una
empresa que enfoca su actividad hacia la almendra, el cho-
colate y sus derivados. Con esta marca se consiguié ademas
una completa gama de platos cocinados de primera calidad,
elaborados bajos los parametros de alimentacion sana, sabrosa
y equilibrada. Su actividad se lleva a cabo con un alto com-
ponente de 1+D y con el objetivo prioritario de lanzar nuevos
productos.

Después de dos afios de trabajo, ensayos y preparativos logis-
ticos, con la intervencién de destacados expertos en diversos
campos, en octubre de 2008 se abrié el primer Aquié, un
supermercado innovador que habia comenzado a gestionarse
en 2006 con la participacion del consultor externo y uno de los
expertos en marketing de distribucion mas premiado a nivel
europeo: Luis Martinez-Ribes. En colaboracion con la empresa
holandesa Jos de Vries, disefié unos establecimientos en los
que los clientes tienen la opcion de adquirir un menu diario,
sano y equilibrado totalmente elaborado, o comprar los pro-
ductos en las cantidades adecuadas para cada receta.

En la faceta investigadora del Grupo Cuevas también destaca el
proyecto Dieta Atlantico Gallega 2011, una iniciativa desarro-
llada en colaboracion con expertos en nutricion de la Universi-
dad de Vigo y que se materializé en el lanzamiento de la web
www.dietaatlanticogallega.com. Proporcionar por primera

vez a los consumidores informacion nutricional elaborada
con criterios cientificos sobre la gastronomia gallega y sus
300 platos mas caracteristicos y representativos, y hacer que
esa informacién sea (til y accesible para que puedan usarlay
sacarle partido, son los objetivos propuestos con esta idea, una
herramienta tecnoldgica que ha cumplido su segundo afio de
funcionamiento. B



