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La empresa E.o<m lanzar una
linea de alimentacion infantil

La firma del marron glace investiga como sacar nuevas posibilidades y rentabilidad a la castana

ANTONIONESPEREIRA
CURENSE

menLa materia gris enlas empresas
debe estar en permanente ebulli-
¢ibn para parir proyectos con aco-
modo en el mercado. La castana,
aquel producto con relativo valor
tanto en la dieta como en la eco-
nomia ourensana, estd dando im-
portantes réditos al Grupo Cuevas,
sobre todo enimagen y posicion de
marca. Tanto es asi que unadesus
sociedades, Cuevas y Cia, ha he-
cho del marron glacé un producto
cercano al lujo. Esta sociedad si-
gue apostando por la innovacién
y entre sus proyectos inmediatos
sittia ampliar su gama de produc-
tos. Mayte Gonzalez, gerente de
Cuevasy Cia, después de enfatizar
que "la castafia es un producto con
grandes propiedades nutriciona-
les por descubrir", avanza el pro-
yecto en el que estan trabajando:
"Entre los nuevos productos esti
laalimentacion infantil, porque se
pueden hacer productos parecidos
alos que se hacen con los cereales”,
base de la dieta de muchos nifios.
Este proposito esti en estos mo-
mentos en fase de "exploracion”,
pero con firme determinacion de
convertirlo enrealidad. Setrataria
de usarla castafia como elemento
base o complemento de otros que
seusan en laalimentacion infantil.

Cuevas y Cia esta trabajando
en esta direccidn, pero también
en otras como la salida al merca-

A LA VUELTA DE DOS
ANOS ESTADOS UNIDOS
SERA EL PAIS CON
MAYOR POTENCIAL DE
CRECIMIENTO EN LAS
EXPORTACIONES DE
CUEVAS Y CIA

do de una salsa mas con base de
castafia. Las nuevas etiquetas ayu-
dardn a mejorar la posicién de la
empresasobretodo en el mercando
internacional. También aqui quie-
ren poner otra pica: Estados Uni-
dos serd el pais con mayor poten-
cial para acoger los productos de
lafirma ourensana. De momento
"hay contactos con distribuidores
yen plazo de dos o tres afios pode-
mos hacer cosas importantes alli”,

dice la gerente.

MERCADOS :
Los productos de estafirma ouren-
sanase pueden localizar en 26 pai-

ses, entre los que se encuentran al-

gunos de América Latina, "pero
sobre todo los paises drabes porque
los productos dulces estin alli muy
integrados en sus hébitos culina-
rios", segin destaca Mayte Gon-
zalez. Otros mercados comolos de
Japén, Rusia o Israel se han refor-
zado, aunque el europeo es mas

_complicado "porque hay mis com-

petencia’, dice la gerente. La'ex-

portacion ha sido uno delos moto-
res del crecimiento hasta el punto
desuponerel 30% del volumen to-
tal de ventas. Cuevas y Cia lidera
el mercado esparfiol en su sectory
prevé cerrar este afio con un creci-
miento del 7%, superando los dos
millones de euros en ventas. Pro-
cesa anualmente entre 500y 700
toneladas de castaiiayenlaplanta
de San Cibrao trabaja una planti-
lla media de 33 personas, pero en
plenacampafia, comolaactual, los
contratoslaboralesbeneficiana 95
personas.

Parte del éxito delos productos

A\

El dato esincuestionable: en Ga-
liciase produce el 60% delas cas-
tafas espanolasy, encajado en esa
cifra, el 70% se ubica en Ourense.
Mayte Gonzailez, a este respecto,
es muy clara: "Aqui tenemos las
mejores variedades del pais y las
mas apreciadas del resto de Fu-
ropa’. Sin embargo, el brillo del
dato no debe ocultar otra reali-
dad. Parte de los castafios han
sufrido plagas, los montes estan
abandonados y tampoco muchos
productores aplican criterios de

elaborados porlamarcaestienla
capacidad parainnovaryllevaral
mercado productos que han pa-
sado previamente por un comple-
jo sistema de concepeion. Mayte
Gonzalez detalla que la empresa
cuenta con un equipoimportante
de investigacion, desarrollo e in-
novacion (I+D+i), "pero también
externalizamos algunos servicios
y colaboramos con laboratorios y
centros tecnoldgicos”.

Todo paraseguirinvestigandoy
sacar todo el partido ala castana,
un producto "que tiene una versa-
tilidad inmensa, que encaja per-

rentabilidad para que la castafia
sea también un producto con re-
corrido econdmico. Segin la ge-
rente de Cuevasy Cia se necesita
unasuperficie de minimade cua-
tro hectdreas para que rinda ca-

por cosecha. La creacion en el afio
2010 dela Indicacion Xeografica
ha supuesto un espaldarazoala
normalizacion de la produccion
con parametros homogéneos de
calidad. Los productores tienen
ahoranuevas ayudas para plantar

daunade ellas unos 6.000 euros -
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LOS DATOS

Mayte Gonzalez

Afode fundacion
Lasociedadsecreden 1980.
Plantilla:

33 trabajadores, aunqueenla
campanadelacastanapuedellegar
al centenar.

Ventas:

Unosdosmillones deeuros
Exportacion:

El30% delaproduccion sevendeen
elexterior, en untotal de 26 paises.
Produccion:

Laplanta ourensana procesacasi 700
toneladasalafio.

fectamente para platos dulces, sa-
lados, harinas o extrusionados de
cereales’, subraya Mayte. Adelan-
taque algunas posibilidades estan
en distinta fase de maduraciony
podrian acompanar en el futuro
a otros consolidados como el ma-
rron glacé. Por cierto, este produc-
to tiene una laboriosa y compleja
fase de elaboracion, que duraunos
once dias, y que se divide entre el
calibrado dela pieza, pelado, con-
gelado, coccion, confituradurante
siete dias, un dia de reposo, glasea-
do con azicary envasado. Y soloel
50% delas castanas valen. m

“En Ourense tenemos las mejores
variedades y las mas apreciadas’

castafios y mejorar sus produc-
ciones. La gerente de Cuevas re-
cuerda que "laindustria necesita
tener calidad en la materia pri-
ma porque en unamisma planta-
ci6n podemos encontrar cinco o
seis variedades distintas y nece-
sitamos variedades homogéneas”.
Partiendo de este analisis, lares-
ponsable dela empresalanzauna
seria advertencia alos producto-
res: "Las plantaciones tradiciona-
les yano cumplen lds expectativas
delaindustria”™ m -



