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Gulfood 2012, puerta de entrada a un mercado
con notable crecimiento

elegido por un buen nUmero de empresas espanolas de
alimentacion, incluidas varias de confiteria y snacks para
exponer sus hovedades y readlizar y afianzar los confactos

comerciales que les permita reforzar su presencia en los
emergentes y pujantes mercados drabes del Golfo Pérsico

n total de 135 empresas es-
U pafiolas de los  sectores

agroalimentario, bebidas y equi-
pamiento para hosteleria acudieron a
la 17 edicién de Gulfood, el mayor cer-
tamen sectorial del Golfo Pérsico, cele-
brado en Dubai del 19 al 22 de febrero.
Coincidiendo con este certamen, un ano
mds se celebré una nueva edicién de Ia
feria de Ingredients Middle East donde
las empresas lideres de todo el mundo,
que cultivan, extraen, procesan o Sumi-
nistran materias primas e ingredientes
utilizados en la fabricacién de alimen-
tos y bebidas presentaron sus iltimas
novedades en ingredientes y procesos
para su elaboracién. La edicién de este
afio supuso un récord de participacion
con 3.800 expositores de 88 paises, 110
pabellones internacionales, y mds de
62.000 visitantes. El certamen puso una
vez mds de manifiesto el papel funda-
mental que desempeifia la feria en la fa-
cilitacién de los intercambios comercia-
les entre proveedores y compradores de
todos los rincones del globo, y el acceso
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exclusivo que proporciona a los merca- °

dos altamente lucrativos de la regién.

Al evento asistieron destacadas
compaififas espafiolas de los sectores
del dulce y el aperitivo como Chocola-
tes Lacasa, Sanchis Mira, Delaviuda,

\ Grupo Cuevas| Marshmallow Inter-
nacional, Horno de San Juan'y Tos-
taderos Sol de Alba, ademis de Euro-
fragance, Dallant, Cargill, Premium
Ingredients y Armor Proteines como
exponentes de la industria de los aromas,
aditivos e ingredientes.

Todas se ubicaron en el pabellén
espafiol organizado por el Instituto Es-
pafiol de Comercio Exterior (ICEX) que
ocupé una superficie de 1.256 m* en
que se dieron cita un total de 114 em-
presas espaiiolas del sector de alimen-
tacion. Las exportaciones espafiolas de
productos agroalimentarios y bebidas a
Emiratos Arabes Unidos alcanzaron en
el periodo enero-noviembre de 2011 los
205 millones de euros, representando
un avance del 18 % respecto al mismo
periodo de 2010.

Junto a ellas estuvieron presentes
21 empresas espaiiolas del sector de
hostelerfa y resturacién, en coordina-
cién con la Asociacién de Fabricantes
Espafioles Exportadores de Equipamien-
tos para Hosteleria y Colectividades
(Afehc). Coincidiendo con la feria se did
a conocer la nueva imagen de la marca de
promocion internacional del sector espafiol
de equipamiento para hosteleria y restau-
racién Horeca Equipment from Spain. Las
exportaciones espafiolas de maquinaria y
equipamiento para hosteleria a Emiratos
Arabes alcanzaron en el periodo enero-no-
viembre de 2011 los 6,5 millones de euros,
lo que supone un crecimiento del 66 % res-
pecto al mismo periodo del afio anterior.

La percepcion general de los expositores
espaiioles respecto a la feria incide de nuevo
en su cardcter estratégico y Ja necesaria pre-
sencia en la misma como punto de entrada
en el mercado de los pafses del Golfo, sobre
todo si tenemos en cuenta que se trata de
una zona con una fuerte dependencia de
productos de alimentacién y con un alto cre-
cimiento econdmico.



Marshmallows
International

l l Cada afio mds que el anterior,

Gulfood y mds concreta-

mente Dubai se presenta
como el lugar estratégico para poder abor-
dar todo el mercado del Golfo, tanto por su
situacién como por las ventajas arancela-
rias con sus paises vecinos (Qatar, Oman,
Bahréin, Arabia Saudi). También ofrece a
los expositores un amplio y nuevo abani-
co de contactos de empresas mucho mds
focalizadas en sus paises y que no suelen
viajar a otras ferias europeas”.

Delaviuda

1 objetivo que se ha marcado en la
feria esta compaiia es continuar

dando a conocer sus marcas en el
Golfo, reunirse con clientes y distribui-
dores existentes, y la busqueda de dis-
tribuidores en aquellos paises en los que
las marcas adn no estdn presentes y tie-
nen un gran potencial de crecimiento. Al
gran nimero de visitantes les presentd
sus nuevas tabletas de chocolate y bom-
bones Choc & Fruit de Delaviuda.

Grupo Cuevas

l l N uestra experiencia durante
la dltima edicién de Gul-
food ha sido altamente po-

sitiva, puesto que nos ha permitido realizar
encuentros muy productivos con profesio-
nales claves y con clara decision de compra
pertenecientes a compaiiias importadoras
y distribuidoras, cadenas de distribucidn,
de hoteles, compaiifas aéreas y empresas
de catering. Ademds, es concretamente en
este mercado, donde observamos un mayor
potencial de crecimiento y desarrollo soste-
nido durante los ultimos afios”.

Horno de San Juan

l l Nuestros productos  han
tenido una inesperada
aceptacion y nos hemos

encontrado un panorama muy alentador.

La feria ha sido muy productiva, de hecho

hemos cerrado varios contratos con los

que pretendemos abrir mercados”.
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Armor Proteines

a empresa presentd la gama espe-
cifica de preparados licteos Lac-

tarmor G, que permiten el uso de
grasa vegetal en forma de polvo, pu-
diéndose también utilizar para sustituir
la leche entera en polvo en las bebidas
licteas, galletas, helados y aderezos.
Se trata de un producto destinado a los
mercados de Oriente Medio, Pakistan y
la India, entre otros paises.
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Eurofragance

a valoracién global de la feria ha sido
Lmuy positiva en general, habiendo

incrementado un 25 % el nimero de
visitas recibidas respecto al afio anterior.
“También hemos mejorado la calidad de
estos contactos, ya que las visitas han esta-
do muy focalizadas en nuestros sectores mas
fuertes, habiendo correspondido el 68 % de
las mismas a fabricantes, seguido de distri-
buidores y proveedores”. La apertura el pa-
sado afio de una filial en Dubai, ha permitido
aumentar el nimero de contactos en la zona
de Oriente Medio que cubre los paises de

.| Emiratos Arabes Unidos, Pakistin, Arabia

Saudi, Bahréin, Jordania, Kuwait y Qatar.
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Cargill

a empresa considera que en los il-
timos afios la feria ha crecido para

convertirse en el lugar ideal para
la industria alimentaria en esta zona del
mundo. Considera que sus clientes apre-
cian la estabilidad y la amplitud que una
compaiiia global como Cargill puede
ofrecer, y el compromiso de la empresa
a la hora de apoyar a los clientes en el
mercado de Oriente Préximo de la mejor
manera posible.

Premium Ingredients:

riente Medio es un mercado

clave para la empresa y a él

irdn dirigidos gran parte de los
esfuerzos que realice en los préximos
afios. Por ello, Gulfood se convierte en
una cita ineludible. Entre las tltimas
novedades se incluye una leche recons-
tituida UHT con variaciones como leche
chocolatada UHT.

Dallant

l l I levamos varios afios acudien-

do a Gulfood, con la intencién

de afianzar nuestra presen-
cia en los mercados de Middle East. Este
mercado es estratégico para nosotros, pues
tiene altos indices de crecimiento, elevada
capacidad de inversion y renta disponible,
lo que se traduce en un fuerte desarrollo de
la industria alimentaria”. Suministra aro-
mas e integrados a los sectores de alimenta-
cién dulce y bebidas, y en 2012 ha presen-
tado propuestas de notas florales y picantes.
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